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* Risultati di un'indagine, effettuata nel mese di gennaio
2009 su un campione di 1.300 famiglie, stratificate per
area geografica, ampiezza demografica del comune di
residenza e tipologia familiare

* L'obiettivo dell'indagine e fare il punto sul clima di
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italiane nell’attuale difficile fase di congiuntura
economica



E' molto

diminuita/o
E'poco diminuita/o 35

11%

E' molto
aumentata/o
27%

Piu' o meno uguale E poco
al periodo aumentata/o
precedente 17%
425
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Sud

Totale ltalia

L Spese diminuite
@ Uguali al periodo precedente

H Spese aumentate



i

P €hi ha aumentat

18-29 anni 30-44anni media campione  45-64 anni 65 anni e oltre
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minuito le spese per consumi,
risposte in %
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Famiglie Coppie Media Coppiecon Coppiecon  Famiglia
unipersonali senzafigli campione figlio piu figli allargata
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i piace spendere
anche piu’ di gquel
che potrei
permettermi; 1,5 Talvolta mi

Spendo lo stretto
necessario perche’
devo risparmiare;

38,2

concedo piccolie
grandilussi;14.4

Sono parsimonioso
e misurato negli
acquisti; 45,9
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Incerto; 17,5

Ottimista;

52,4
Pessimista;

30,2
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Ottimisti e pessimisti, risposte in %

53,7 541

54

M Ottimisti

M Pessimisti eincerti
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fronte alla crisi.

“cosa pensa di fare per tutelarsi dalla crisi economica
attuale?”

Risparmiero’ di piu’ 43,2
Tagliero' i consumi
Mon rinuncere’ a nulla, cercando di spendere meno
Mon fare’ nulla di particolare {se non indica nemmeno

una delle precedenti)
Sono confuso, non so cosa fare
Utilizzero' i miei risparmi accumulati
Lavorero di piu’
Miindebitero’
Investiro' in borsa
1
0.0 10.0 20.0 30.0 40,0 50.0
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personetra45e 64 anni | 25,2
coppie conunfigio G 25,
nei centri fra10.000 €30.000 ab. | 24,9
famiglie allargate | 24,5
coppie con pit diun figlio | 23,9

nei centri fra 100.000 e 150.000 ab. 23,7

Media campione 222
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media del fino a 1000 1000-1200 2000-4000 4000-6000 oltre 6000
campione euro mensili euro euro euro mensili

Fonte: indagine Censis-Confcommercio, 2009



24.8

media del 18-29 anni 30-44 anni 45-64 anni 65 eoltre
campione
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Restituzione rate mutuo senza problemi GG O
Restituzione con un peo' didifficolta’

Restitugione con molta difficolta’

Nonsono riuscito a rispettare le scadenze

0,0 20,0 40,0 60,0
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P Distribuzione % delle famiglie con mutuo da
pagare, per fascia di reddito netto mensile

oltre 6000 euro MNon dichiara; 11
mensili: 1,3

fino a 1000 euro
mensili; 9,3

4000-6000 euro;
55

1000-2000 euro;
35,6

2000-4000 euro;
37,3
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erado d

T oY

famiglie

patri
o

Propr ctario di abitagione in cui vive
Propricterio altro immaobile
Dicpone di Titolo ¢i Stato
Prorictario casa per vacanze

Dispone di azioni e/o fondi comuni
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